
品牌持续增长攻略
品牌咨询+产品战略+设计推广

IDE艾迪品牌简介
中国知名品牌创建整合设计机构
国际视野的中国设计

艾迪品牌咨询是区别于传统酒类营销咨询，是

全新品牌营销战略思想和设计方法论高度结合

的创作型团队，用品牌战略思维+美学认知设

计双向趋动，致力帮助快消类品牌在极度竞争

时代作出差异化，构建差异化竞争优势，常效

打赢商战，持续增长。

POINT 1

艾迪品牌咨询，核心团队多年专注于酒类设计

与品牌创新，真正懂品牌、懂市场、懂设计的

品牌定位型公司。创立以来，成功参与塑造市

场多款爆品，产品销售额达千亿市值，帮助企

业构建竞争优势，助力品牌持续增长。艾迪品

牌团队于深圳和合肥两地办公，创始人丁叮先

生深谋中国传统文化，熟知国际潮流设计风

格，对新材料、新工艺驾轻就熟，为产品方案

落地提供专业保障。立足珠三角和长三角，与

多家名企均有标杆性案例呈现。

POINT 2

艾迪品牌开创型运用营销思维做设计，设计思

维做品牌为底层逻辑，讲透酒类品牌建设实战

案例，创新性推出《叮说好设计》。

POINT 3
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丁叮老师  致力于最具营销价值的设计师

运用用户教育思维 · 创建品牌持续增长

用户体验设计专家团队

我是谁·我去哪·怎么去
想得到·看得到·买的到
对谁说·说什么·在哪说
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Effective ways to achieve growth

增长方法论



艾迪品牌（IDE）以最专业的创意能力服务现有

签约客户，在给客户提供创意服务报价时决不

会信口开河，无论客户大小均一视同仁。

艾迪品牌（IDE）的收费形式是以项目服务费形

式，在每个项目启动前预付项目服务费，费用

不包含文字和翻译、产品打样、拍摄、图片采

购等一系列需要外包的第三方制作费。

价格体系&收费形式
艾迪品牌 IDE BRAND

艾迪品牌（IDE）坚持无论项目大小均会以工作

团队的形式为客户提供创意服务。

项目工作团队成员包括公司合伙人、策路总

监、文案、设计总监、设计师、项目经理六人

核心团队为主，辅助支持团队有插画师、三维

渲染师、程序开发人员、生产技术人员等。

合作期间将由项目工作团队内的策略总监、项

目经理与客户直接对接，同时对客户的需求在

前期沟通需求明确的前提下，公司内部会进行

项目创作前时间流程安排与创意工作排布，将

会提供具体的项目时间进度表给客户，以便双

方更好的监督与检验项目的工作安排。

服务流程&人员配置
艾迪品牌 IDE BRAND

艾迪品牌（IDE）在创意项目操作的过程中会进

行大量的调研以及草图的绘制创作，最终提报

艾迪品牌认为最佳的方案。

在项目创作的过程中生产技术方面的专业人员

会全程参与其中，所提报的方案不仅在创意表

现上力求完美，在实际落地层面也会保证其工

业化生产的需求。

工作提报&工业实现能力
艾迪品牌 IDE BRAND

艾迪品牌 IDE BRAND

服务模式&服务内容

是以品牌策略与产品设计为基准导向的全年全

面性创意服务。为品牌明确制定阶段性策略发

展路径，保障可持续发展的战略规划。 

品牌战略规划·定位设计、品牌架构梳理·品牌资产
品牌架构·文化构建、品牌命名·语言钉
品牌设计·视觉锤、品牌识别·体系创建、VIS系统规范

A.策略创意品牌

是以企业产品线中核心产品为主体导向的单品

设计类服务。打造超级符号设计为产品销售赋

能，不断增值品牌资产。  

产品策略、产品体系梳理、产品定位、产品线规划、产品
包装设计、产品物料设计、新产品开发

B.产品包装设计

是以品牌内核为基准引入互联网思维策略的创

意类服务。围绕消费时代发展的审美趋势，探

索和满足现代消费者日趋多元的精神需求。 

品牌数字营销整体策略规划、品牌数字营销活动创意设
计、品牌线上线下（O2O）整合传播设计、品牌微信/微
博联合营销、互动体验展陈设计创意、

C.视觉展陈创意

空间设计是基于品牌文化体验为基础的建筑、

空间布局及整体形象设计。通过空间传达品牌

文化、制造氛围体验的有效工具，运用品牌五

感方式“嗅觉/触觉/味觉/听觉/视觉”创作多

维度品牌体验空间。

  
旗舰店规划设计、标准店规划设计、专卖店标准组件设
计、品牌体验店与展览馆的文化概念提炼及区域功能规划
设计、声光电组合设计规划，全息动态互感体验、沉浸式
体验设计物品研发。 

D.空间体验设计



项目流程

初步沟通，沟通项目需求
通过电话或邮件形式初步了解双
方情況。

达成意向，确定合作关系
对项目具备初步理解和判断，界
定项目需求与存在的问题，商讨
相应价格，与企业达成共识。

确定合作，付相关服务费用
双方清晰项目需求与目标，完善
合作内容，签约合作。

项目启动，成立项目团队
确认双方项目组成员并确定沟通
机制。

项目计划，制定时间计划
依据项目合作内容制定项目时间
进度表、责任人及具体指标。

创意执行，项目计划/设计
按照计划市场调研、咨询、设计
及方案的拟定创作。
概念构思—草图创意—草图沟通
会—效果图执行

项目汇报，方案见面提案
工作内容完成向企业决策层进行
项目最终提报。

确定打样，持续技术跟进
后续跟踪创意服务，评估修正，
调整完善。
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